宠物和宠物市场
如今，养宠物已成一些家庭的生活方式，宠物行业已经成为很多企业和个人投资看好的朝阳产业。但是，国内学术界至今还未对这个行业引起足够的重视，对于宠物、宠物市场等问题尚没有进行探讨，本文提出一些自己的看法。

宠物是人格化的动物的总称。这些动物被家庭赋予类似于人格的属性，与人类分享社会文明与科技进步的福祉。宠物是宠物市场的核心商品，这个商品有一些独特的属性：(1)宠物是有生命，其繁育、交易和喂养都受到相关法律和道德约束，而且这些法律道德还在不断地充实完善中。(2)宠物是一种赋予情感价值的生命，其价值往往不能单纯用市场的平均价格来衡量。(3)宠物是一种个性化的消费，每一个家庭对宠物都有独特的要求，比如每一只宠物都有其独有的姓名、家庭地位、生活角色等。(4)宠物作为一种商品其生命周期有独特的规律，其市场价格的波动同产品宠物个体或者个别种群的市场价值有关。但是个体或者个别种群的价格并不代表整个市场该品种的价格。一般来说，由于犬只旺盛的繁育能力，绝大多数品种的生命周期比较短，往往在投入市场的第三年价格即降到市场的平均宠物价格。
宠物的价值在于能够满足人社会需求的不足，或者说能够弥补人类生活中缺失的心理层次的内容。
广义的宠物市场指宠物及其相关联产品交换关系的总和。狭义的宠物市场主要是指包括犬、猫及其用品的交易以及相关服务。一般来说，宠物市场就是指

犬、猫市场。这个市场包括犬、猫的养殖、交易，犬、猫用品和食品的生产、交易，犬、猫保健医疗，犬、猫的美容、训导、寄养等服务，犬、猫的展览、比赛、杂志等行业。

宠物市场是一个完全竞争的市场。这个市场中没有一个犬舍能够垄断市场，没有一个品种的犬猫能够主导市场。这完全是宠物消费的个性化形成的结果。宠物市场销售的核心产品是宠物，作为活体动物的交易，宠物市场将受到相关法律法规的规范。宠物市场的消费有着非常强的后续消费问题，犬猫在购买后本身就需要不断地消费，比如粮食、免疫、驱虫杜蚤、配种、医疗、训导、寄养等等。事实上，这个后续的消费的市场更大。宠物市场的消费具有非常强的时尚性，某

些品种的犬可能被追捧某些品种根本就没有人问津。宠物市场的服务比如美容也有很强的时尚性。

宠物市场的主体是犬、猫舍，犬、猫舍将犬猫特别是种用母犬、猫卖给养殖户，养殖户繁育出小犬、猫再回卖给犬、猫舍。这种犬、猫舍+养殖户的模式是宠物市场构成的基本模式。犬、猫舍是犬、猫展示和销售的主要场所，养殖户为犬、猫舍提供商品犬、猫。这种模式既减轻了犬舍养殖的负担，也降低了养殖的风险，同时也为养殖户提供了牟利的机会。
目前，国内宠物市场已进入一个高速发展的时期。随着宠物数量的增长，庞大的宠物服务的消费需求不断扩大，对投资的需求也相对日趋旺盛，中国的宠物行业将迈上一个新的台阶。
